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/ Cf":} 74;} NOS MEIOS DE COMUNICACAO, PELO
PROCESSO Mt PODER PUBLICO.

SENHOR PRESIDENTE

Apresentamos a considerac@o da Casa o seguinte:

Art. 1° Fica o Poder Publico obrigado a divulgar os custos de veiculagdo de toda
a publicidade, propaganda e campanhas institucionais da Administrag@o direta.
indireta, fundacional, inserida nos meios de comunicag¢do, inclusive aquelas
realizadas por meios proprios.

§ 1° Nos custos referidos no “caput” deste artigo serdo incluidas as despesas
relativas & criagdo, producdo e veiculagdo. quando for o caso, da publicidade.
propaganda ou campanha institucional.

§ 2° A divulgagdo dos gastos mencionados no § 1° deste artigo, devera conter,
obrigatoriamente, os valores unitario e total da veiculagdo.

§ 3°. Trimestralmente, a Administra¢@o informara a Cdmara Municipal a relagdo
dos veiculos de comunicag@o em que houve inser¢des de publicidade, propaganda
e campanha institucional, bem como os respectivos gastos totais.

Art. 2° A divulgagdo dos custos obedecera aos seguintes critérios:

1 — Publicidade, propaganda ou campanhas institucionais em jornais € revistas: o
tamanho da divulgag@o dos custos sera no minimo 5% do espago da publicidade,
precedida da seguinte mensagem: “A populagéo de Ribeirdo Preto pagou por este
anincio RS ....... (valor unitario) e RS ....... (valor total)”;

II — Publicidade, propaganda ou campanhas institucionais em radio: o tempo
necessario para a locug¢do da seguinte mensagem: “A populag¢do de Ribeirdo Preto
pagou por este anincio RS ....... (valor unitario) e RS ....... (valor total)”;
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IIT — Publicidade, propaganda ou campanhas institucionais em televisdo: cinco
segundos para exposi¢do da seguinte mensagem: “A populagdo de Ribeirdo Preto
pagou por este antincio RS ....... (valor unitario) e RS ....... (valor total)”;

IV — Publicidade, propaganda ou campanhas institucionais por meio de panfletos,
outdoors, painéis e placas: o tamanho da divulgacdo dos custos serd no minimo
10% do espago da publicidade, contendo a seguinte mensagem: “A populacdo de
Ribeirdo Preto pagou por este anilincio RS ....... (valor unitario) e RS ....... (valor
total)”;

V — Publicidade, propaganda ou campanhas institucionais por meio da rede
mundial de computadores: o tamanho da divulgagdo dos custos serd no minimo
10% do espaco da publicidade, contendo a seguinte mensagem: “A populacio de
Ribeirdo Preto pagou por esta veiculagdo RS ....... (valor unitario) e RS ....... (valor
total)”.

Sala das Sessoes, 23 de}marco de 2017.

MARINHO(SAMPAIO
Vereador
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JUSTIFICATIVA

N3o sdo raros, na historia publica brasileira, -escandalos que
desbravam a estreita relagao entre politica, publicidade e corrupgao.

A publicidade oficial tem servido como instrumento de corrupgao.
Isto porque, a publicidade € um trabalho intelectual muito dificil de se
atribuir um valor e isto facilita os superfaturamentos dos contratos entre
orgdos publicos e agéncias ou veiculos de comunicagdo e por consequéncia,
os desvios de dinheiro.

Sao trabalhos pouco concretos que muitas vezes envolvem
subcontratagdes de servigos como video, trilha sonora, fotografia,
diagramagao, o que facilita a fraude.

Outro fator que contribui para obstaculizar a identificagdo de fraude
é a falta de transparéncia sobre os critérios técnicos utilizados pelas
agéncias de propaganda ou veiculos de comunicagao.

Os critérios técnicos, tais como alcance de circulagdo, audiéncia e
qualidade, s3o desconsiderados, abrindo brecha para contratacdes de toda
ordem na pratica do publicismo, ou seja, a propaganda ou campanhas
publicitérias institucionais disfargadas de noticia.

Deste modo, as verbas publicitarias oficiais por agéncias ou
veiculos de comunicagdo entram em esquemas que ndo apontam a real
destinagao e o correto uso do dinheiro publico.

Tendo isso em vista, o objetivo desta propositura & caucionar maior
transparéncia dos gastos publicos com publicidade, propaganda e
campanhas institucionais. Na pratica, o Executivo estara obrigado a
demonstrar nos proprios andncios os valores gastos com cada publicagao.

Com isso, a publicagdo dos valores pagos a 6rgaos de imprensa e
comunicagdo pelo poder publico nos proprios anlncios possibilitara a
fiscalizagdo e comparacao dos valores demonstrados com os efetivamente
pagos, pela Prefeitura.

Assim, os cartazes, outdoors, jornais, revistas, radios, tvs, sites ou
seja, toda a comunicagdo oficial transmitida em qualquer midia tera que ter
os custos divulgados para cada publicagdo, desde a criagdo da pega
publicitaria até a veiculagao.

A obrigatoriedade imposta neste projeto de Lei é facil de se
colocar em pratica e ndo gera custos adicionais aos cofres publicos.

Em face do exposto, encaminho o tema a esta Camara Municipal,
pleiteando a apreciagao dos Nobres Edis para aprovagao.
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